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De werknemers van Eco-Point die verantwoordelijk zijn voor het verkoopmanagement en de productontwikkeling poseren voor het bedrijfspand in het Brabantse Halsteren. De feitelijke groep verkopers is veel groter. Directeur-
cigenaar Ferry Samucls ontbreckt op de foto, hij was op zakenreis in het Midden-Oosten. Uiterst rechts Martin Vooijs, manager business development & support. (Foto Joyce van Belkom)

Eco-Point produceert ecologische reinigingsmiddelen in eigen lab

Schoonmaken met sinaasappelschillen

DONDERDAG 21 JULI 2005

Innovatie
in de
chemie

De chemische industrie in Nederland is
zeer kennisintensief: 30 procent van de
werknemers heeft een hbo of academi-
sche opleiding. Dat is anderhalf tot
tweemaal zoveel als het gemiddelde in
de Nederlandse industrie. ,,De chemic is
cen zeer innovatieve sector”, zegt Colet-
te Alma, algemeen directeur van de Ver-
eniging van de Nederlandse Chemische
Industrie (VNCI). ,,Aan onderzock en
ontwikkeling geven de bedrijven zelf
jaarlijks 900 miljoen curo uit. Daar-
naast besteden ze nog eens 200 miljoen
curo aan onderzock en ontwikkeling uit
aan universiteiten en externe laborato-
ria in binnen- en buitenland.”

Verscheidene sectoren in de chemie
lopen voorop als het gaat om innovatie.
Ten eerste de basischemie (bulkstoffen
zoals olieproducten), die vooral vernicu-
wend is wat betreft productiemethoden:
schoner, sneller, goedkoper en met min-
der energiceverbruik, mede dankzij kata-
lysatoren. Ook de kunststoffabrikanten
komen regelmatig met nieuwe vond-
sten. Alma noemt als voorbeeld het dak
van de Amsterdam Arena. ,,Dat absor-
beert warmte, waardoor het als een zon-
nescherm fungeert. Tegelijkertijd laat
het licht door. Die combinatie is een
voorbeeld van innovatie.”

Ook op het gebied van coatings en
materialen gaat de vernicuwing snel. Zo
ontwikkelde Akzo een ‘voelverf, die
aanvoelt als tapijt. En de grote vezelfa-
brikanten in Nederland (DSM en Teijin
Twaron) produceren zeer sterke vezels
voor cindproducten die licht moeten
zijn, zoals kogelvrije vesten, kogelvrije
deuren voor cockpits en sportkleding.
»Nederland is ook sterk in biopolyme-
ren”, aldus Alma. ,,Dat zijn biologisch
afbreeckbare materialen voor bijvoor-
beeld hechtingen en pennen die in het
lichaam worden gezet bij botbreuken.”

De voedingsindustrie ten slotte is ook
innovatief: die heeft momenteel veel
aandacht voor gezondheidsbevorderen-
de ingrediénten. Alma noemt het voor-
beeld van lycopeen, de rode kleurstof
uit tomaten die goed is tegen hart- en
vaatzickten en tegen prostaatkanker.

De chemische industrie in Nederland
is relatief omvangrijk: gemeten naar
percentage van het bruto binnenlands
product neemt Nederland als chemie-
land een toppositie in Europa in, samen
met Belgié en Ierland. De totale omzet
van chemiereuzen als Shell, DSM, Akzo
en Dow cn vele kleinere bedrijven be-
droeg vorig jaar 36,7 miljard euro. Circa
60 procent van de productie in de che-
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